PRILOGA 3: Merila za izbor programov

a) za promocijo v tretjih drzavah

Stevilo Najvisje
Merilo tock mozno
Stevilo
tock
I. Prejem podpore za promocijo vina v tretjih drzavah v preteklosti
— nov upravienec, ki Se ni prejel podpore za promocijo 15 15
— upravienec je v prejSnjih petih letih enkrat prejel podporo za promocijo 12
ali pa je podporo prejel pred vec kot petimi leti
— upravienec je v prejSnjih petih letih veckrat prejel podporo za promocijo 10
Il. Prejem podpore za promocijo vina na zadevnem trgu tretje drzave
v preteklosti
— upravi¢enec se osredotoCa na nov trg, za katerega Se ni prejel podpore 15 15
za promocijo
— upravienec se osredoto€a na trg, za katerega je v prejsnjih petih letih 12
enkrat prejel podporo za promocijo ali pa je podporo prejel pred vec kot
petimi leti
— upravienec se osredoto€a na trg, za katerega je v prejsnjih petih letih 10
veckrat prejel podporo za promocijo
lll. Visina upravicenih stroskov
— upravi€eni stroski znadajo 50.000 eurov ali vec 10 10
— upravi€eni stroski znasajo manj kot 50.000 eurov 5
IV. Kakovost vina
— promocija se nanasa na vina z zas¢iteno oznacbo porekla (ZOP) 20 20
— promocija se nanasa na vina z zasc¢iteno oznacbo porekla (ZOP) in vina 15
z zasciteno geografsko oznacbo (ZGO)
— promocija se nanasa na vina z za$€iteno geografsko oznacbo (ZGO) 5
V. Ciljna skupina
— ciljna skupina je trgovina ali gostinstvo 10 10
— ciljna skupina je druga javnost 5
VI. Povprecna letna pridelava vina upraviéenca
— pridelava nad 100.000 litrov za pridelovalca, vpisanega v register, in nad 20 20
250.000 litrov za druge upravi¢ence
— pridelava od 50.000 do 100.000 litrov za pridelovalca, vpisanega v 15
register, in od 120.000 do 250.000 litrov za druge upravic¢ence
— pridelava do 50.000 litrov za pridelovalca, vpisanega v register, in od 7
75.000 do 120.000 litrov za druge upravi¢ence
VII. Nacgin pridelave grozdja
— upravienec prideluje tudi vina iz grozdja iz ekoloSke pridelave 10 10
— upravienec prideluje tudi vina iz grozdja iz integrirane pridelave 5
SKUPAJ: 100
b) za informiranje o vinih
Najvisje
Merilo Stevilo mozno
tock Stevilo
tock
I. Dejavnosti informiranja zajemajo informacije o:
— odgovornem uzivanju vina in tveganju, povezanem s Skodljivim 20 20
uzivanjem alkohola, ter o sistemih oznac¢b porekla in kakovosti
— sistemih oznacb porekla in kakovosti 10
— odgovornem uzivanju vina in tveganju, povezanem s Skodljivim 5

uzivanjem alkohola




Il. Izvajanje informiranja v drzavah €lanicah

— informiranje se izvaja v ve€ drzavah ¢lanicah 5 5
— informiranje se izvaja le v eni drzavi Clanici 3
lll. Informiranje o vinorodnih regijah
— informiranje se nanaSa na vse tri vinorodne dezele 10 10
— informiranje se nanasa na eno ali dve vinorodni dezeli 8
— informiranje se nanaSa na vsaj en vinorodni okoli$§ 5
IV. ViSina upravicenih stroskov
— upravi€eni stroski znasajo 20.000 eurov ali vec 10 10
— upravi€eni stroski znasajo manj kot 20.000 eurov 8
V. Kakovost vina
— informiranje se nanasa na vina z za$citeno oznacbo porekla (ZOP) 20 20
—informiranje se nanasa na vina z zasciteno oznacbo porekla (ZOP)in vina 15
z zaSc¢iteno geografsko oznacbo (ZGO)
— informiranje se nanasa na vina z zaS¢iteno geografsko oznac¢bo (ZGO) 5
— informiranje se ne nanasa na vina z zasc¢iteno oznacbo porekla (ZOP) in 0
vina z za$c¢iteno geografsko oznacbo (ZGO)
VI. Zastopanost pridelovalcev pri upraviéencu
— upravi¢enec zdruzuje vec kot 30 15 15
pridelovalcev
— upravi¢enec zdruzuje od 10 do 30 12
pridelovalcev
— upravi¢enec zdruzuje manj kot 10 10
pridelovalcev
VII. Ciljna skupina
— ciljna skupina so ciljno usmerjeni potrosniki, ki so udelezenci z vinom 10 10
povezanih dogodkov
— ciljna skupina so nakljuéni potrosniki 5
VIII. Nacin pridelave grozdja
— upravicenec zdruzuje pridelovalce, ki pridelujejo vina tudi iz grozdja iz 10 10
ekoloSke pridelave
— upravi¢enec zdruzuje pridelovalce, ki pridelujejo vina tudi iz grozdja iz 5
integrirane pridelave
SKUPAJ: 100




