Na podlagi Sestega odstavka 67. ¢lena Zakona o prepreCevanju omejevanja konkurence (Uradni list
RS, st. 130/22) izdaja Vlada Republike Slovenije

UREDBO
o vsebini obrazca za priglasitev koncentracije podjetij

1. €len
(vsebina in podroc¢je uporabe uredbe)

Ta uredba doloca vsebino obrazca za priglasitev koncentracije (v nadaljnjem besedilu: obrazec), ki ga
morajo podjetja, ki priglasijo koncentracijo, posredovati agenciji, ki je pristojna za varstvo konkurence (v
nadaljnjem besedilu: agencija), ko so izpolnjeni pogoiji iz 66. ¢lena ali 78. ¢lena Zakona o prepreCevanju
omejevanja konkurence (Uradni list RS, §t. 130/22; v nadaljnjem besedilu: zakon).

2. clen
(obrazec)

Podjetja morajo koncentracijo priglasiti agenciji na obrazcu, doloéenem v prilogi, ki je sestavni del te
uredbe.

3. ¢len
(resni¢nost in popolnost podatkov)

Podijetja, ki priglasajo koncentracijo, morajo v obrazcu navesti resni¢ne in popolne podatke. Ce podjetja
ne razpolagajo s podatki, ki jih je treba navesti v obrazcu, teh podatkov pa jim kljub lasthemu
prizadevanju ni uspelo pridobiti, morajo to navesti v samem obrazcu hkrati z navedbo, kje bi lahko
agencija te podatke pridobila.

4. ¢len
(poenostavljeno izkazovanje podatkov)

Agencija lahko v primeru iz prejSnjega €lena pozove podjetja, ki priglaSajo koncentracijo, da namesto
resni¢nih in popolnih podatkov dajo njihovo lastno oceno podatka s pisno utemeljitvijo.

5. ¢len
(opustitev izpolnjevanja posameznih tock obrazca)

Podjetjem, ki prigladajo koncentracijo, posameznih to€k obrazca ni treba izpolniti, e menijo, da podatki,
ki se zahtevajo v teh to¢kah, niso potrebni za njeno presojo. Razloge za opustitev izpolnitve je treba
utemeljiti. Ce se agencija s tem ne strinja, pozove priglasitelja k izpolnitvi tudi teh tock.

6. Clen
(oznacevanje prilog)

Priloge k posameznim to¢kam obrazca je treba ustrezno oznaditi in navesti Stevilo strani priloZzenega
dokumenta. Oznaka prilozenega dokumenta in Stevilo strani se navedeta tudi k posamezni tocki
obrazca.

7. ¢len
(objava na spletni strani)



Agencija po prejemu priglasitve na svoji spletni strani objavi podatke o zafetku postopka presoje
koncentracije, in sicer navede v koncentraciji udeleZzena podjetja, datum priglasitve, opravilno Stevilko
zadeve in gospodarski sektor, v katerem so dejavna udeleZena podjetja.

8. ¢len
(uveljavitev)

(1) Ta uredba zacne veljati naslednji dan po objavi v Uradnem listu Republike Slovenije.

(2) Z dnem uveljavitve te uredbe preneha veljati Uredba o vsebini obrazca za priglasitev koncentracije
podjetij (Uradni list RS, §t. 36/09 in 3/14).

St. 007-74/2023 Matjaz Han
Ljubljana, dne ........ marca 2023 minister
EVA 2023-2180-006 za gospodarstvo, turizem in Sport

Priloga: Obrazec za priglasitev koncentracije podjetij



PRILOGA

OBRAZEC ZA PRIGLASITEV KONCENTRACIJE PODJETIJ

1V KONCENTRACIJI UDELEZENA PODJETJA

1.1 Podjetje ali podjetja, ki morajo priglasiti koncentracijo (v nadaljnjem besedilu: priglasitelj)

Za vsakega priglasitelja:

1.1.1  ime ali firma;

1.1.2 maticna Stevilka;

1.1.3 naslov oziroma poslovni naslov (ulica, hiSna Stevilka, postna Stevilka, posta);
1.1.4 Stevilka telefona in elektronski naslov;

1.1.5 gospodarska podro¢ja, na katerih je dejaven;

1.1.6 oseba za stike (ime, polozaj, Stevilka telefona, elektronski naslov);

1.1.7 zastopnik (ime, polozaj, podjetje, naslov, Stevilka telefona, elektronski naslov);

1.1.8 pooblascenec (ime, naslov, Stevilka telefona, elektronski naslov).

Zastopnik oziroma pooblas&enec priglasitelja mora predloZiti pisno pooblastilo za zastopanije.

1.2  Prevzeta podjetja

Za vsako prevzeto podijetje:

1.2.1 ime ali firma;

1.2.2 maticna Stevilka;

1.2.3 naslov oziroma poslovni naslov (ulica, hiSna Stevilka, postna Stevilka, posta);
1.2.4 Stevilka telefona in elektronski naslov;

1.2.5 gospodarska podrocja, na katerih je dejavno;

1.2.6 oseba za stike (ime, polozaj, Stevilka telefona, elektronski naslov);

1.2.7 zastopnik (ime, polozaj, podjetje, naslov, Stevilka telefona, elektronski naslov).

1.3 Skupna priglasitev

Ce je pri skupni priglasitvi imenovan skupni predstavnik oziroma pooblag&éenec, navedite:

1.3.1 ime skupnega predstavnika oziroma pooblas¢enca;



1.3.2

1.3.3

naslov skupnega predstavnika oziroma pooblas¢enca;

ime osebe za stike (in naslov, €e je drugacen kot pod 1.3.2).

Skupni predstavnik oziroma pooblas¢enec mora predloziti pisno pooblastilo za zastopanije.

Ce gre za skupno priglasitev ter predstavnik ali pooblagéenec ni imenovan, morata priglasitelja obvezno
dolociti skupnega pooblas¢enca za vrocitev.
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2.1

2.2

2.3
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2.5

2.6

PODROBNOSTI O KONCENTRACIJI

Za priglasitev koncentracije je treba placati takso v skladu z zakonom, ki ureja upravne
takse. Taksa se placa na transakcijski racun Stevilka 0110-01000350460, sklic 11 16608-
7111231. PriloZite potrdilo o placilu upravne takse.

Opisite naravo koncentracije, ki jo priglasate. Pri tem navedite:

(a) ali je predlagana koncentracija

(b) zdruzitev dveh ali ve¢ predhodno neodvisnih podjetij ali delov podjetij,

(c) pridobitev izkljuéne ali skupne kontrole nad celoto ali deli enega ali ve€ podjetij z nakupom

vrednostnih papirjev ali premozZenja, s pogodbo ali kako drugace,

) ustanovitev skupnega podjetja, ki opravlja vse funkcije samostojnega podjetja z daljSim
trajanjem, v smislu tretje alineje prvega odstavka 9. ¢lena zakona (popoln skupni podjem);

(e) ali je predmet koncentracije celota ali posamezni del enega ali ve€ podijetij;

kratko predstavitev ekonomske in financne strukture koncentracije;

(g) ali se nadzorni svet, uprava ali drug organ, ki zakonito zastopa prevzeto podjetje, strinja z javno

ponudbo za odkup vrednostnih papirjev;

(h) predlagane ali priCakovane datume vseh pomembnejSih dogodkov, nacrtovanih za izvedbo

koncentracije;
predlagano strukturo lastniStva in kontrole po izvedeni koncentraciji;

vsako finan¢no ali drugo pomoc, ki jo je katero koli v koncentraciji udelezeno podjetje prejelo iz
katerega koli vira (tudi javnega vira), ter obliko in viSino te pomo¢i.

Navedite seznam gospodarskih podrocij, na katera se koncentracija nanasa.
Navedite vrednost transakcije (nakupno ceno ali vrednost premozZenja ali sredstev).

Za vsako v koncentraciji udelezeno podjetje in druga podjetja v skupini navedite celotni
letni promet na trgu Republike Slovenije v predhodnem poslovnem letu v skladu z
dolocbami prvega odstavka 3. ¢lena zakona. PredloZite dokumente oziroma dele poslovnih
knjig ali letnih porocil, iz katerih izhaja navedeni letni promet, ce le- ti niso na voljo v javnih
evidencah. Pojem »podjetjia v skupini« opredeljuje 5. tocka prvega odstavka 3. ¢lena
Zakona.

Prediozite letna porocila z revidiranimi racunovodskimi izkazi v koncentraciji udelezenih
podjetij za najmanj zadnja tri poslovna leta, ¢e ta niso na voljo v javnih evidencah; ¢e kdo
od udelezencev ni zavezan k reviziji raunovodskih izkazov, je treba predloZiti nerevidirane
racunovodske izkaze.



2.7

2.8

a
(b

Opisite gospodarsko utemeljitev koncentracije.

Agencija v skladu s 40. ¢clenom zakona na svoji spletni strani objavi podatke o zacetem
postopku presoje priglasene koncentracije. V ta namen navedite:

(a) kratek naziv priglasitelja oz. stranke postopka;
) kratek naziv prevzetega podjetja;

(c) gospodarski sektor, na katerega se koncentracija nanasa.

3 LASTNISTVO IN KONTROLA

Za vsako v koncentraciji udelezeno podjetje predloZite seznam vseh podjetij, ki spadajo v isto
skupino.

Ta seznam mora vklju€evati:

3.1

3.2

vsa podjetja ali osebe, ki imajo nad v koncentraciji udelezenimi podjetji neposredno ali
posredno kontrolo (seznam gospodujocih podjetij);

vsa podjetja, nad katerimi imajo neposredno ali posredno kontrolo (seznam odvisnih
podjetij):

(a) v koncentraciji udelezena podjetja;

(b) katero koli drugo podjetje, dolo¢eno v tocki 3.1.

Za vsako postavko je treba navesti vrsto in sredstva izvajanja kontrole.

V tej tocki zahtevani podatki so lahko prikazani v obliki organigramov ali diagramov.

3.3

V primeru, ¢e v koncentraciji udeleZzeno podjetije skupaj z drugimi podjetji v skupini

pridobiva izkljuéno kontrolo nad podjetjem, nad katerim Ze ima skupno kontrolo, pa ne gre za
primer iz sedme alineje drugega odstavka 78. ¢lena zakona, tocke 6 tega obrazca ni treba izpolniti.

4 OSEBNE IN FINANCNE POVEZAVE TER PREDHODNE PRIDOBITVE

Za vsako v koncentraciji udeleZzeno podjetje in za vsa podjetja in osebe, doloCene v skladu s
3. tocko, je treba zagotoviti:

4.1

4.2

4.3

seznam vseh drugih podjetij, ki so dejavna na katerem koli od upostevnih trgov (upostevni
trgi so opredeljeni v 6. tocki), v katerih imajo podjetja ali osebe posamezno ali skupno
najmanj 10 % glasovalnih pravic, izdanega delnisSkega kapitala ali drugih vrednostnih
papirjev (v vsakem primeru je treba navesti imetnika in delez, katerega imetnik je);

seznam c¢lanov uprave, upravnega odbora ali drugega organa, ki zakonito zastopa podjetje,
ki so tudi ¢lani uprave, upravnega odbora ali drugega organa, ki zakonito zastopa podjetje,
ali nadzornega sveta katerega drugega podjetja, dejavnega na upostevnih trgih, in za
vsako podjetie seznam c¢lanov nadzornega sveta, ki so tudi ¢lani uprave, upravnega
odbora ali drugega organa, ki zakonito zastopa podjetje, katerega drugega podjetja,
dejavnega na upostevnih trgih (v vsakem primeru je treba navesti ime drugega podjetja in
polozaj osebe);

podrobnosti o pridobitvah kakrsnih koli poslovnih delezev v podjetjih, ki so dejavna na
upostevnih trgih, za zadnja tri leta.



V tej tocki zahtevani podatki so lahko prikazani v obliki organigramov ali diagramov.

5

DODATNA DOKUMENTACIJA

Priglasitelj mora predloZiti:

5.1

5.2

5.3

kopije koncnih ali najnovejsih razlicic vseh dokumentov, na podlagi katerih je prisSlo do
koncentracije;

pri javni ponudbi kopijo ponudbe; ¢e ob priglasitvi ni na voljo, jo je treba predloZiti takoj,
ko je mogoce, in ne pozneje, kot je poslana delni¢arjem;

kopije analiz, porocil, studij, raziskav in primerljivih dokumentov, ki so bili predlozeni ali
pripravljeni za katerega koli ¢lana ali s strani ¢lana uprave, nadzornega sveta, upravnega
odbora ali za drugo osebo ali s strani druge osebe, ki opravlja podobne naloge, ali
skupscino delnicarjev zaradi ocene ali analize koncentracije glede na trzne delezZe,
konkurenéne pogoje, konkurente (dejanske in potencialne), razloge za koncentracijo,
moznosti za povecCanje prodaje oziroma Siritve na druge proizvodne/storitvene ali
geografske trge in/ali splosne trzne pogoje.

Za vsak dokument navedite (Ce to ni Zze navedeno na samem dokumentu):
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6.1

6.1.1

(@) datum njegovega nastanka oziroma priprave ter

(b) ime in polozaj vsakega posameznika, ki je dokumente pripravil.

UPOSTEVNI TRGI

Upostevni trgi, na katerih ima koncentracija vpliv (dolo¢eno skladno s 6., 7. in 8. tocko
prvega odstavka 3. ¢lena zakona).

Opredelite vse upostevne proizvodne/storitvene trge na katerih poslujeta najmanj dve v
koncentraciji udelezeni podijetji ali druga podjetja v skupini in na katerih bo koncentracija privedla
do skupnega trznega deleza, ki bo visji od 15 % (horizontalna razmerja). Podajte vsebinsko
utemeljitev vsakega opredeljenega stvarnega upostevnega trga.

Opredelite vse upoStevne proizvodne/storitvene trge, na katerih posluje katero od v koncentraciji
udelezenih podjetij ali katero od drugih podjetij v skupini, ki so v medsebojnem vertikalnem
razmerju s trgom, na katerem posluje kakSno drugo v koncentraciji udeleZzeno podjetje ali drugo
podjetje v skupini, ne glede na to, ali obstaja med njima odnos med dobaviteljem in odjemalcem,
in na katerih je trzni deleZz posameznega podjetja ali skupni trzni deleZz na katerem koli od
vertikalno povezanih trgov vi§ji od 25 % (vertikalna razmerja). Podajte vsebinsko utemeljitev
vsakega opredeljenega stvarnega upostevnega trga.

Opredelite vse upoStevne proizvodne / storitvene trge, €e so trzni delezi nizji od 15 % (tocka
6.1.1.) oziroma 25 % (tocka 6.1.2) — podatke, ki se v nadaljevanju nanasajo na trge, opredeljene
v toCki 6, navedite le do vklju¢no totke 6.2.3. Podajte vsebinsko utemeljitev vsakega
opredeljenega stvarnega upostevnega trga.

Navedite druge upoStevne trge proizvodov/storitev, ki v tockah 6.1.1, 6.1.2 ali 6.1.3 niso
opredeljeni, na katerih ima lahko priglaSena koncentracija posledice, zlasti ker:

(a) ima katero od v koncentraciji udelezenih podjetij ali drugo podjetje v skupini ve¢ kot
25 % trzni delez in Ce je kaksno drugo v koncentraciji udelezeno podjetje ali drugo
podjetie v skupini potencialni konkurent na tem upostevnem trgu. Podjetje se lahko



obravnava kot potencialni konkurent, zlasti ¢e naértuje vstop na upostevni trg ali e je
pripravilo ali zasledovalo take nacrte v zadnjih dveh letih;

(b) ima katero od v koncentraciji udelezenih podijetij ali drugo podjetje v skupini ve¢ kot 25
% trzni delez in ¢e ima kaksno drugo v koncentraciji udelezeno podjetje ali drugo
podjetje v skupini pomembne pravice intelektualne lastnine na trgu;

(c) je katero od v koncentraciji udelezenih podjetij ali drugo podjetje v skupini prisotno na
proizvodnem / storitvenem trgu, ki je sosednji trg in tesno povezan s upostevnim
proizvodnim / storitvenim trgom, na katerem je dejavno kakSno drugo v koncentraciji
udelezeno podjetje ali drugo podjetje v skupini, pri Eemer znasajo posamicni ali skupni
trzni delezi podjetij na katerem koli od teh proizvodnih/storitvenih trgov vec¢ kot 25 %.
Proizvodni / storitveni trgi so tesno povezani sosedn;ji trgi, ¢e se proizvodi/storitve
medsebojno dopolnjujejo (Ce uporaba enega proizvoda vkljuCuje uporabo drugega
proizvoda) ali ¢e spadajo v paleto proizvodov / storitev, ki jih obi€ajno kupuje ista
skupina kupcev za enako kon¢no uporabo (npr. razlicne vrste pijac, ki se prodajajo v
restavracijah).

(d) je katero od v koncentraciji udelezenih podjetij skupaj z drugimi podjetji v skupini nov
ali potencialni konkurent, ki ima dostop do pomembnih surovin, pravic intelektualne
lastnine, infrastrukture, trzno pomembnih evidenc podatkov ali drugih konkurenéno
pomembnih sredstev;

(e) katero od v koncentraciji udelezenih podjetij skupaj z drugimi podjetji v skupini posluje
na trgu z visokimi vstopnimi ovirami, na visoko koncentriranem trgu ali na trgu z
zaznanimi teZavami glede konkurence.

Podajte vsebinsko utemeljitev vsakega opredeljenega stvarnega upostevnega trga.

6.1.5 Za vsakega od upoStevnih  proizvodnih/storitvenih  trgov = oziroma  sosednjih
proizvodnih/storitvenih trgov, opredeljenih v to¢kah 6.1.1, 6.1.2, 6.1.3 in 6.1.4, opredelite obseg
upostevnega geografskega trga (pojem upostevni geografski trg opredeljuje 8. to¢ka prvega
odstavka 3. ¢lena zakona). Podajte vsebinsko utemeljitev vsakega opredeljenega upostevnega
geografskega trga.

6.1.6 V kolikor nobeno od v koncentraciji udeleZzenih podjetij skupaj z drugimi podjetji v skupini ne
opravlja gospodarske dejavnosti na istem upoStevnem proizvodnem ali storitvenem in
geografskem trgu (horizontalno prekrivanje dejavnosti) ali na upoStevnem proizvodnem ali
storitvenem trgu, ki je v vertikalnem razmerju ali tesno povezan sosednji trg s proizvodnim ali
storitvenim upostevnim trgom, na katerem posluje kateri koli drug udeleZenec koncentracije, ni
treba izpolniti to¢ke 6.2.

6.2 Informacije o upostevnih trgih

V tej tocki se navedejo podatki in informacije za opredeljen obseg upostevnega geografskega trga iz
toCke 6.1.5 tega obrazca. Kadar pa so upostevni geografski trgi po obsegu vedji od obmocja Republike
Slovenije, je treba zagotoviti podatke za SirSi upoStevni geografski trg in loCeno prikazati podatke za
obmocje Republike Slovenije.

6.2.1  Velikost trga

6.2.1.1 Navedite oceno velikosti posameznih upostevnih trgov, opredeljenih v to¢kah 6.1.1 in 6.1.2,
glede na vrednost (v eurih) in koli¢inski obseg (v enotah) prodaje za vsako od preteklih treh let
in oceno, kako se bodo upostevni trgi razvijali v prihodnjih treh letih.

6.2.1.2 Navedite oceno velikosti posameznih upostevnih trgov, opredeljenih v tocki 6.1.3 glede na
vrednost (v eurih) in koli¢inski obseg (v enotah) prodaje za vsako od preteklih treh let in oceno,

kako se bodo upostevni trgi razvijali v prihodnjih treh letih.

6.2.1.3 Navedite oceno velikosti posameznih upostevnih/sosednjih trgov, opredeljenih v tocki 6.1.4,
glede na vrednost (v eurih) in koli¢inski obseg (v enotah) prodaje za vsako od preteklih treh let
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6.2.1.4

6.2.2

6.2.2.1

6.2.2.2

6.2.2.3

6.2.2.4

6.2.3

6.2.3.1

6.2.3.2

6.2.3.3

6.2.3.4

6.2.4

6.2.4.1

in oceno, kako se bodo upostevni/sosednji trgi razvijali v primerjavi z drugimi upostevnimi trgi,
navedenimi v tocki 6.1..

Navedite podlago in vire izraCunov, na katerih temeljijo predstavljene ocene. PredlozZite kopije
uporabljenih virov, ki potrjujejo te izraune, €e so na voljo, ter predstavite uporabljeno
metodologijo.

Obseg in vrednost prodaje ter trzni delez

Navedite vrednost in koli€inski obseg prodaje vsakega v koncentraciji udelezenega podjetja in
drugih podjetij v skupini in ocenite njihove trzne deleZe na upostevnih trgih, opredeljenih v
tockah 6.1.1 in 6.1.2, lo€eno za vsako od zadnjih treh let.

Ocenite trzne deleze vsakega v koncentraciji udelezenega podjetja in drugih podjetij v skupini
na upostevnih trgih, opredeljenih v to¢ki 6.1.3, lo€eno za vsako od zadnjih treh let.

Ocenite trzne deleze vsakega v koncentraciji udelezenega podjetja in drugih podjetij v skupini
na upostevnih/sosednijih trgih, opredeljenih v tocki 6.1.4, lo€eno za vsako od zadnijih treh let.

Navedite podlago in vire izraCunov, na katerih temeljijo predstavljene ocene. PredlozZite kopije
uporabljenih virov, ki potrjujejo te izraune, €e so na voljo, ter predstavite uporabljeno
metodologijo izraCunov.

NajpomembnejsSi konkurenti

Navedite oceno trznih delezev po vrednosti (in po potrebi po koli€ini) vseh konkurentov (vklju¢no
z uvozniki), katerih trzni delez na posameznem upoStevnem trgu dosega najmanj 5 %.
Informacije se posljejo lo¢eno za vsako od zadnijih treh let.

Navedite podlago in vire izraCunov, na katerih temeljijo predstavljene ocene. PredlozZite kopije
uporabljenih virov, ki potrjujejo te izraune, e so na voljo in predstavite uporabljeno
metodologijo izraCunov.

Navedite firmo, naslov, Stevilko telefona in elektronski naslov konkurentov, ki ste jih navedli pod
tocko 6.2.3.1.

Opisite obseg vertikalne integracije v koncentraciji udelezenih podijetij in drugih podjetij v skupini
v primerjavi z njihovimi najvecjimi konkurenti.

Pomen uvoza in vnosa blaga na obmocje Republike Slovenije iz drugih drzav ¢lanic Evropske
unije

Navedite oceno vrednosti in koli€inskega obsega uvoza in vnosa blaga na obmocje Republike
Slovenije iz drugih drzav ¢lanic Evropske unije ter vir uvoza in vnosa na obmocje Republike
Slovenije in opredelite:

(a) delez uvoza in vnosa blaga na obmocje Republike Slovenije, ki izhaja iz v koncentraciji
udeleZenih podjetij in drugih podjetij v skupini;

(b) oceno, kako vplivajo na uvoz koli¢inske omejitve, carinske stopnje, uvozne dajatve in druge
tarifne in netarifne omejitve;

(c) oceno, kako vplivajo na vnos netarifne omejitve;

(d) oceno, kako vplivajo na uvoz in vnos transportni in drugi stroski.



6.2.4.2

6.2.5

6.2.5.1

6.2.5.2

6.2.6

6.2.6.1

6.2.6.2

6.2.6.3

6.2.7

6.2.7.1

6.2.7.2

6.2.7.3

Informacije se posliejo za vsako od preteklih treh let. Ce je mogoée, navedite oceno, kako bodo
koliCinske omejitve, carinske stopnje, uvozne dajatve in druge tarifne in netarifne omejitve vplivale
na uvoz ali vnos v (vsaj) naslednjih treh letih.

Navedite podlago in vire izraCunov, na katerih temeljijo predstavljene ocene. PredlozZite kopije
uporabljenih virov, ki potrjujejo te izraune, €e so na voljo, ter predstavite uporabljeno
metodologijo izracunov.

Poslovanje podjetij

Navedite primerjavo cenovnih ravni, ki jih dosegajo v koncentraciji udelezena podjetja in druga
podjetja v skupini v vsaki drzavi oziroma na vsakem obmocju, na katerem poslujejo.

Navedite primerjavo cenovnih ravni med v koncentraciji udelezenimi podjetji in drugimi
podjetji v skupini na eni strani in njihovimi najvecjimi konkurenti na drugi strani na vsakem
opredeljenem upostevnem trgu.

NajpomembnejsSi kupci in dobavitelji

Navedite pet najpomembnejSih kupcev, ki ne pripadajo isti skupini podjetij kot v koncentraciji
udeleZena podjetja, na vsakem izmed upostevnih trgov, opredeljenih v to¢ki 6.1, delez nakupov
vsakega kupca v prihodkih od prodaje vsakega v koncentraciji udelezenega podjetja in drugih
podijetij v skupini. Informacije se posljejo za vsako od preteklih treh let.

Navedite pet najpomembnejSih dobaviteljev, ki ne pripadajo isti skupini podjetij kot v
koncentraciji udeleZzena podjetja, na vsakem od upostevnih trgov, opredeljenih v tocki 6.1, ter
deleZz vsakega dobavitelja v celotni nabavi vsakega v koncentraciji udeleZzenega podjetja in
drugih podjetij v skupini. Informacije se posljejo za vsako od preteklih treh let.

Navedite ime ali firmo, naslov, Stevilko telefona ter elektronski naslov kupcev in dobaviteljev, ki
ste jih navedli v toc¢kah 6.2.6.1 in 6.2.6.2.

Struktura ponudbe in povprasevanja

Pojasnite distribucijske poti in mreZe servisnih storitev, ki obstajajo ki obstajajo na upostevnih
trgih. Pri tem po potrebi upostevaijte:

(a) distribucijske sisteme, ki prevladujejo na upostevnih trgih, in njihov pomen. V kakSnem
obsegu distribucijo izvajajo v koncentraciji udelezena podijetja in druga podjetja v skupini
oziroma v kak8nem obsegu to izvajajo tretja podjetja;

(b) mreze servisnih storitev (na primer vzdrZzevanje in popravila), ki prevladujejo na
upostevnih trgih, in njihov pomen. V kak§nem obsegu te storitve izvajajo v koncentraciji
udelezena podjetja in druga podjetja v skupini oziroma v kakSnem obsegu to izvajajo
tretja podjetja.

Navedite oceno skupnih razpolozZljivih proizvodnih zmogljivosti na upostevnih trgih za zadnja tri
leta. Navedite, kolik8en del proizvodnih zmogljivosti se pripisuje v koncentraciji udeleZzenim
podjetjem in drugim podjetiem v skupini in kakSne so bile stopnje izrabe teh zmogljivosti. Po
potrebi navedite lokacijo in zmogljivost proizvodnih mest v koncentraciji udelezenih podjetij in
drugih podjetij v skupini.

Navedite, ali ima katero od v koncentraciji udelezenih podjetij in katero drugo podjetje v skupini
ali kateri od konkurentov razvojne proizvode, proizvode, ki bodo verjetno v krgtkem na
upostevnih trgih, ali nacrte za razSiritev (ali skr€enje) obsega proizvodnje ali prodaje. Ce je tako,



6.2.7.4

6.2.8

6.2.8.1

6.2.8.2

6.2.8.3

6.2.9

navedite oceno nacrtovane prodaje in trznih deleZzev v koncentraciji udeleZenih podjetij in drugih
podjetij v skupini v naslednjih treh do petih letih.

Razlozite strukturo povpradevanja glede na:

(a) cikel trga (na primer v zagonu, Siritvi, zrelosti ali upadu) ter napovejte stopnjo rasti
povpraSevanja;

(b) pomen preferenc kupcev (na primer glede zvestobe blagovni znamki, pred- in po- prodajnih
storitev, ponudbe celotne palete proizvodov ali mreznih ucinkov);

(c) vlogo diferenciacije proizvodov glede lastnosti ali kakovosti in glede na obseg, v katerem so
proizvodi v koncentraciji udeleZzenih podjetij in drugih podjetij v skupini med seboj tesni
substituti;

(d) vlogo stroskov prehoda (v €asovnem in stroSkovnem/izdatkovnem smislu) za kupce, kadar
preidejo od enega dobavitelja k drugemu;

(e) stopnjo koncentracije ali razprSenosti kupceyv;

(f) razdelitev kupcev v razlicne skupine, pri ¢emer opiSite »znacilnega kupca« za vsako
skupino;

(g) pomen pogodb o ekskluzivni distribuciji in drugih vrst dolgoro¢nih pogodb;

(h) pomen javnega sektorja kot kupca.

Vstop na trg, umik s trga in dejavniki, ki na to vplivajo

Navedite podjetja, ¢e jih poznate, ki so v zadnjih petih letih vstopila na upoStevne trge ali se z
njih umaknila. Navedite ime ali firmo, naslov, Stevilko telefona ter elektronski naslov podjetij, ki
so vstopila, in ocenite trenutni trzni deleZ vsakega od teh podijetij. Ce je katero od v koncentraciji
udelezenih podijetij ali drugih podjetij v skupini v zadnjih petih letih vstopilo na upostevni trg,
navedite analizo ovir za vstop.

Navedite podjetja, €e jih poznate, za katera je verjetno, da bodo v prihodnje vstopila na
upostevne trge. Navedite ime ali firmo, naslov, Stevilko telefona ter elektronski naslov teh
podjetij. Pojasnite, zakaj je tak vstop verjeten, in predvidite ¢as verjetnega vstopa.

Navedite dejavnike, ki vplivajo na vstop ali na umik na posamezne upostevne trge, pri Cemer
upostevajte proizvodni in geografski vidik. Pri tem po potrebi upostevaijte:

(a) skupne stroSke vstopa (raziskave in razvoj, proizvodnja, vzpostavitev distribucijskih
sistemov, oglaSevanje, servisiranje ipd.), ocenjene glede na pomembnega sposobnega
konkurenta, pri ¢emer navedite trzni deleZ takega konkurenta;

(b) vse pravne ovire za vstop na upoStevne trge, na primer dovoljenje vlade, doloCanje
standardov, ovire, ki so posledica postopkov certifikacije proizvodov, zahteve po dokazih o
preteklem poslovaniju, priporoéilih;

(c) omejitve zaradi obstoja patentov, znanja in izkuSenj ter drugih pravic intelektualne lastnine
na teh upostevnih trgih ter morebitne omejitve, ki jih povzro€a prenos takih pravic;

(d) obseg, v katerem je vsako od v koncentraciji udelezenih podjetij ali drugih podjetij v skupini
imetnik, dajalec ali pridobitelj licence za patent, znanje in izkusSnje ter drugih pravic
industrijske lastnine;

(e) pomen ekonomije obsega za proizvodnjo ali distribucijo na upostevnih trgih;

(f) dostop do virov nabave (na primer razpolozljivost surovin, ustrezne tehnologije in potrebna
infrastruktura).

Raziskave in razvoj
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Opisite pomen raziskav in razvoja z vidika sposobnosti podjetja, ki posluje na upostevnih trgih, da
konkurira dolgoro¢no. RazloZite naravo raziskav in razvoja, ki jih na upostevnih trgih opravljajo v
koncentraciji udelezena podjetja ali druga podjetja v skupini. Pri tem po potrebi upoStevajte:

(a) smer razvoja in intenzivnost raziskav in razvoja (intenzivnost raziskav in razvoja je
opredeljena kot deleZ za raziskave in razvoj v skupnem prometu v koncentraciji udelezenih
podjetij skupaj z drugimi podjetji v skupini) na teh trgih ter za v koncentraciji udelezena
podjetja ali druga podjetja v skupini;

(b) potek tehnoloskega razvoja za te trge v ustreznem C€asovnem obdobju (vkljuéno z
razvijanjem proizvodov in/ali storitev, proizvodnih postopkov, distribucijskih sistemov ipd.);

(c) najpomembnejSe inovacije na upostevnih trgih ter podjetja, ki so nosilna pri inovacijah;

(d) inovacijski cikel na upostevnih trgih in na kateri stopnji cikla so v koncentraciji udelezena
podjetja ali druga podjetja v skupini.

6.2.10 Sporazumi o sodelovanju

6.2.10.1 V kakSnem obsegu obstajajo na upostevnih trgih sporazumi o sodelovanju (horizontalni,
vertikalni ali drugi)

6.2.10.2 Navedite najpomembnejSe sporazume o sodelovanju, v katere so vklju¢ena v koncentraciji
udelezena podjetja ali druga podjetja v skupini na upoStevnih trgih (na primer sporazumi o
raziskavah in razvoju, licenciranju, skupni proizvodnji, specializaciji, distribuciji, dolgoro&ni
dobavi in izmenjavi podatkov).

6.2.11 PodjetniSka zdruzenja

6.2.11.1 V zvezi s podjetnidkimi zdruzeniji, ki delujejo na upostevnih trgih, navedite:

(a) podjetniSka zdruzenja, v katera so v€lanjena v koncentraciji udelezena podjetja ali druga
podjetja v skupini;

(b) najpomembnejSa podjetniSka zdruzenja, v katera so vclanjeni kupci in dobavitelji v
koncentraciji udelezenih podjetij ali drugih podjetij v skupini.

Navedite ime ali firmo, naslov oziroma poslovni naslov, Stevilko telefona ter elektronski
naslov teh podjetniskih zdruzen;.

6.2.12 Razmere na upostevnih trgih in pove€anje ucinkovitosti

6.2.12.1 OpiSite, kako bi predlagana koncentracija vplivala na interese vmesnih in konénih potroSnikov
ter na tehnolo$ki in gospodarski napredek.

6.2.12.2 Ce se sklicujete na povedanje uginkovitosti, ki ga ustvarja koncentracija, t.j., da bi uginkovitost,
ki jo ustvarja koncentracija, verjetno povecala sposobnost in spodbudila nov subjekt, da bi
ravnal protikonkurenéno v korist potrodnikov, predloZite opis vsakega povecanja u€inkovitosti
in dodatne dokumente, povezane z njim (med drugim tudi glede prihrankov pri stroskih,
uvedbe novih proizvodov in izboljSave storitev ali proizvodov, ki bo posledica predlagane
koncentracije, za vsak posamezen proizvod).

Za vsako navedeno povecanje u€inkovitosti navedite:

(a) podrobno obrazlozitev, kako bo predlagana koncentracija omogocila novemu subjektu, da
bo dosegel povelanje ucinkovitosti. Podrobno navedite ukrepe, ki jih v koncentraciji
udelezena podjetia nameravajo sprejeti za pove€anje ucinkovitosti, tveganja, ki so
povezana s tem, in potreben Cas ter stroske;
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(b) e je mogoce, koli¢insko opredelitev pove€anja ucinkovitosti in podrobno obrazlozitev
izraCuna koli¢inske opredelitve. Kadar je pomembno, posljite tudi oceno o pomembnosti
povecCanja ucCinkovitosti glede uvedbe novih proizvodov ali izboljSanja kakovosti. Za
povecanje ucinkovitosti, ki je povezano s prihranki pri stroSkih, posebej navedite enkratni
prihranek pri fiksnih stroskih, ponavljajo¢e se prihranke pri fiksnih stroskih in prihranke pri
variabilnih stroskih (v eurih na enoto in eurih na leto);

(c) obseg verjetnih koristi pove€anja ucinkovitosti za potroSnike in podrobno obrazlozitev,
kako ste to ugotovili;

(d) razlog, zaradi katerega v koncentraciji udelezena podjetja ne morejo doseci povecanja
u€inkovitosti v podobnem obsegu drugace kot s predlagano koncentracijo, in na nacin, za
katerega bi bilo verjetno, da ni sporen z vidike konkurence.

NUJNO POTREBNE POMOZNE OMEJITVE PRI KONCENTRACIJAH

Navedite posamezno vse pomozne omejitve v sporazumih, ki jih prilagate priglasitvi, za katere prosite
za oceno skupaj s koncentracijo, in pojasnite, zakaj so nujno potrebne za izvedbo koncentracije in
neposredno povezane s koncentracijo.

Pri tem upostevajte Obvestilo Komisije o omejitvah, ki so neposredno povezane s koncentracijami in so
zanje potrebne.

8.1

8.2

SKUPNO PODJETJE

Ali dve ali ve¢ podjetij, ki ustanavljajo skupno podjetje, v precejSnjem obsegu ohranjajo
dejavnost na istem trgu kot skupno podjetje ali na trgu, ki je s trgom skupnega podjetja
vertikalno povezan ali je njegov sosednji trg?

Ce je odgovor pritrdilen, za vsakega od nastetih upo$tevnih trgov navedite te podatke:
(a) letni promet vsakega podjetja, ki ustanavlja skupno podjetje, v prehodnem poslovnem letu;
(b) gospodarski pomen dejavnosti skupnega podjetja glede na ta promet;

(c) trzni delez vsakega podjetja, ki ustanavlja skupno podjetje.

Ce je odgovor nikalen, ga utemeljite.
Ce je odgovor pod tocko 8.1 pritrdilen, utemeljite, zakaj po vasem mnenju ustanovitev

skupnega podjetja ne vodi v usklajevanje med neodvisnimi podjetji, ki bi omejevalo
konkurenco v smislu prvega odstavka 5. ¢lena zakona.

PRIGLASITEV KONCENTRACIJE DRUGIM PRISTOJNIM ORGANOM

9.1 Priglasena koncentracija nima razseznosti Skupnosti, ko:

a) niso dosezeni pragovi iz drugega odstavka 1. ¢lena Uredbe Sveta (ES) §t. 139/2004 z dne 20.
januarja 2004 o nadzoru koncentracij podjetij (UL L §t. 24 z dne 29. 1. 2004, str. 1, v nadaljnjem
besedilu: uredba 139/2004/ES);

b) niso dosezeni pragovi iz tretjega odstavka 1. ¢lena uredbe 139/2004/ES;

c) kljub temu da so dosezeni pragovi iz prvega ali tretjega odstavka 1. ¢lena uredbe 139/2004/ES,
vsako od v koncentraciji udeleZenih podjetij ustvari ve¢ kakor dve tretjini svojega skupnega
prometa na trgu Skupnosti v eni in isti drzavi ¢lanici.

Za vsako alinejo iz te toCke je treba podati utemeljitev, zakaj niso doseZeni posamezni pragovi za
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razseznost Skupnosti in pri tem navesti toCne podatke o ustvarjenem prometu v koncentraciji
udelezenih podijetij.

9.2 Utemeljite, ali je treba priglaSeno koncentracijo predloZiti agenciji v skladu s cetrtim
odstavkom 4. ¢lena ali 9. ¢lenom uredbe 139/2004/ES.

9.3 Navedite organe, pristojne za varstvo konkurence drugih drzav, in druge pristojne slovenske
organe, ki so jim udeleZenci priglasili ali jim morajo priglasiti koncentracijo ali pri katerih so
zaprosili ali morajo zaprositi za dovoljenje za koncentracijo. Za vsak pristojni organ predlozZite
ime, naslov, Stevilko telefona in elektronski naslov, datum oziroma nacértovani datum viloZitve

priglasitve, datum oziroma predvideni datum odloéitve organa. Ce so postopki konéani,
predlozite kopijo odlocitve v izvirnem jeziku s prilozenim slovenskim prevodom.

10 DRUGE INFORMACIJE V ZVEZI S KONCENTRACIJO

Udelezenci koncentracije lahko predlozijo tudi druge informacije, za katere menijo, da so potrebne
za celovito presojo koncentracije.

11 1ZJAVA

Priglasitev mora vsebovati to izjavo:

Priglasitelj izjavlja, da so podatki v priglasitvi resni¢ni in da so izvodi priloZzenih dokumentov, ki jih
zahteva ta obrazec, verodostojni in popolni. Priglasitelj nadalje izjavlja, da so vse poslane ocene
najboljSe mogoc¢e ocene na podlagi razpoloZljivih podatkov.

Kraj in datum:

Ime, priimek in polozaj:

Podpis:
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Il. OBRAZLOZITEV

K 1. élenu
S prvim ¢lenom se dolo¢a vsebina te uredbe, ki se mora sprejeti na podlagi 6. odstavka 66. Clena
zakona. Uredba na novo predpisuje obrazec za priglasitev koncentracije podjetij (v nadaljnjem besedilu:

obrazec), ki se glede na vsebino Uredbe o vsebini obrazca za priglasitev koncentracije podjetij (Uradni
list RS, st. 36/09 in 3/14), ki jo nadomeS¢a, bistveno ne spreminja.

K 2. ¢lenu

Uredba dolo¢a, da morajo podjetja koncentracijo priglasiti agenciji na obrazcu, dolo¢enem v prilogi, ki
je sestavni del te uredbe.

K 3. ¢lenu

Uredba doloc¢a, da se morajo v obrazcu navajati resnicni in popolni podatki in aktivno sodelovati pri
pridobivanju podatkov.

K 4. ¢lenu

Uredba doloca izjemo, da glede predloZitve zahtevanih podatkov, in sicer lahko Agencija pozove
podijetja, ki priglaSajo koncentracijo, da namesto zahtevanih podatkov dajo njihovo lastno oceno, pritem
pa jo morajo tudi pisno utemeljiti.

K 5. ¢élen

Uredba dolocCa tudi izjemo, ki omogoca, da podjetja dolocenih tock obrazca ne izpolnijo, kar potem tudi
obrazlozijo. Sledenje je tudi praksa podjetij. Ce se agencija ne strinja, da gre za nepotrebne podatke,
pa jih z zahtevo za posredovanje podatkov pozove k dopolnitvi.

K 6. ¢lenu

Uredba dolo¢a obveznost popisa vloge, ki jo podjetje vloZi z izpolnitvijo obrazca po tej uredbi in priloZzene
dokumentacije, in se nanasa na ustrezno oznac¢bo in navedbo Stevila strani priloZenega dokumenta.

K 7. ¢lenu

Clen se nana$a na objavo priglasitve na spletni strani agencije. Agencija s tem javno objavi, da se
postopek koncentracije zaCenja in da se s tem omogoca vstop v postopek tudi zainteresiranim tretjim
osebam. Pravna podlaga posredno izhaja iz 40. Clena zakona. To je zlasti pomembno, da so podijetja
seznanjena s tem, da bo dejstvo njihove priglasitve javno objavljeno, kar je pomembna sprememba
glede na dosedanjo ureditev. TakSna doloéba omogoc€a preglednost in pravno varnost za bodoce
priglasitelje.

K 8. ¢lenu
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Doloéi se rok uveljavitve in sicer bo ta uredba zacela veljati naslednji dan po objavi v Uradnem listu
Republike Slovenije.
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